附件1

内蒙古农牧业品牌目录收集登录

实施细则(试行)
第1章 总 则

第一条 为贯彻国家乡村振兴战略规划，按照《国务院关于促进乡村产业振兴的指导意见》《国家质量兴农战略规划（2018-2022年）》《农业农村部关于加快推进品牌强农的意见》中关于建立中国农业品牌目录制度的有关要求，深入贯彻落实习近平总书记考察内蒙古重要讲话精神，结合推进实施自治区“蒙字号”品牌提升行动计划，以品牌建设为引领，以特色产业为重点，进一步培育和推广一批优势区域公用品牌、企业品牌和产品品牌，不断提高自治区农牧业、农畜产品及相关产业在国内外的影响力、竞争力和知名度，实施“内蒙古农牧业品牌目录”登记制，集中优势资源力量给予纳入目录品牌推介、管理和保护，推动自治区农牧业高质量发展。为更好地实施该制度，制定本细则。

第二条 内蒙古农牧业品牌目录收集登录制度，是依照有关标准及规定开展农牧业品牌评价，建立自治区级农牧业品牌目录，并对目录品牌进行管理、推介和保护的制度安排，包括标准制定、目录建立、推介扶持、使用保护等内容。

第三条 建立内蒙古农牧业品牌目录收集登录制度，旨在引领自治区农牧业品牌建设，塑造具有良好竞争力的自治区农牧业品牌，提升我区农牧业竞争力，加快推动我区由农牧业大区向农牧业强区转变。

第四条 内蒙古农牧业品牌目录收集登录制度，坚持市场引领、协同推进、动态管理等原则。

第五条 内蒙古农牧业品牌目录收集登录制度建设由自治区农牧厅市场与信息化处组织实施, 自治区农畜产品质量安全监督管理中心、内蒙古农牧业产业化龙头企业协会、内蒙古品牌建设促进会等有关单位共同开展。组建内蒙古农牧业品牌目录收集登录专家委员会，提供专家咨询和支持。

第二章 标准制定

第六条 内蒙古农牧业品牌评价标准，应与农牧业相关领域标准协调配套，并针对农畜产品区域公用品牌、企业品牌和产品品牌分类实施。

第七条 内蒙古农牧业品牌评价标准包括“基本条件”标准和“发展水平”标准。其中，“基本条件”标准包括基础条件、优先条件以及否决情形。“发展水平”标准，按照品牌发展要素制定。

第八条 基础条件

（一）主体条件：农牧业品牌所有者应为在内蒙古境内依法登记设立的法人或其他组织，依法依规生产经营。内蒙古农畜产品区域公用品牌，须制定并严格实施品牌授权管理办法，注重生态环境保护，传承区域人文历史和草原、农耕文化。内蒙古农牧业企业品牌，须获得农牧业产业化盟市级以上重点龙头企业、农牧民合作社示范社等称号之一。

（二）品牌条件：农畜产品区域公用品牌，是在一个具有特定自然生态环境、历史人文因素的区域内，由具有良好运营机制品牌主体组织所有，即政府、行业协会及其他相关组织，由若干农牧业生产经营者共同使用的农畜产品品牌。该类品牌由“产地名+产品名”构成，原则上产地应以旗县级为主体，跨旗县生产的产品由上一级主管部门命名，并有明确生产区域范围，产业已形成一定规模，注重区域公用品牌形象的塑造、推广和保护，地理标志农产品与名特优新农产品应优先考虑。内蒙古农牧业企业品牌和农畜产品品牌，须取得合法有效的商标注册（在有效期内），且商标注册人为品牌所有者，品牌主体已建立完善的品牌培育管理和知识产权保护体系或制度，拥有品牌标志、标识语等，注重品牌形象与品牌传播。
（三）产品条件：品牌产品须获得绿色食品、有机产品、农产品地理标志、名特优新农产品、生态原产地保护、全程质量控制技术体系（CAQS-GAP）或良好农业规范（GAP）认证之一（在有效期内），建立全程质量可追溯体系，具有连续三年（含）以上的市场交易行为。可通过二维码等包装信息进行质量安全追溯，生产主体纳入国家农产品质量安全追溯管理信息平台。

第九条 优先条件

（一）产业基础扎实。依托特色农畜产品优势区、粮食生产功能区、重要农畜产品生产保护区、现代农牧业产业园等示范园区创建。国家级及自治区级贫困县优先推荐。

（二）市场开拓有力。品牌产品在国内主要城市及海外市场具有较高的市场占有率，在全区、全国乃至世界范围内具有较高知名度。

（三）品牌美誉度强。拥有完善的售后服务体系，品牌或品牌产品获得盟市级及以上农牧业品牌称号或其他示范称号，以及自治区级及以上相关奖项或认证等。

（四）创新能力突出。拥有重大技术创新成果，拥有一定数量的专利权，并实现创造新的需求和新的市场。

第十条 否决情形。目录品牌申报出现以下任何一种情况则取消申报资格。包括隐瞒真实情况、提供虚假申报材料；近三年内出现品牌产品抽检不合格,发生农畜产品及食品安全事故,发生重大生产安全、环境污染事件、知识产权侵权行为及品牌使用主体不良信用记录或严重违反法律法规等行为。

第十一条 内蒙古农牧业品牌“发展水平”标准由内蒙古农牧业品牌目录收集登录制度专家委员会根据产品质量、创新能力、品牌影响力、品牌效益、文化建设等要素研究制定，作为纳入目录品牌推选评价标准之一。

第三章 目录建立

第十二条 内蒙古农牧业品牌目录包括区域公用品牌目录、企业品牌目录和产品品牌目录，遵循自愿、公开、公正、公益原则。

第十三条 农畜产品区域公用品牌和农畜产品品牌征集范围为农畜产品及其加工产品。企业品牌征集范围为农畜产品的生产及加工企业（含农牧民专业合作社、农牧业专业合作社联合社）。

第十四条 内蒙古农牧业品牌目录建立程序，主要包括：

（一）主体申报。品牌主体对照基本条件标准自愿申报，经当地旗县级农牧部门推荐，盟市级农牧部门审核并签署推荐意见。

（二）调研咨询遴选及材料审核。市场与信息化处会同自治区农畜产品质量安全监督管理中心、内蒙古农牧业产业化龙头企业协会、内蒙古品牌建设促进会有关专家到各盟市实地调研、对申报品牌建设情况进行梳理诊断，同时对目录申报材料进行汇总初审遴选，形成目录初审名单。

（三）专家审议。内蒙古农牧业品牌目录收集登录专家委员会依据品牌评价标准、盟市级农牧部门的推荐意见和自治区农牧厅意见，对符合条件的申报材料进行评审，形成目录推荐名单。

（四）公示核定。经审议形成的最终目录推选名单在自治区农牧厅网站（http://nmt.nmg.gov.cn/）及相关平台面向社会公示，公示期为 5个工作日。公示期内如有异议，组织复核，并提出复核意见。

（五）目录编订。根据核定公示纳入“内蒙古农牧业品牌目录”名单，按照“内蒙古农牧业品牌收集登录目录”出版，同时制作目录视频宣传片、电子版目录手册等资料。

（六）确认发布。由自治区农牧厅在大型活动现场发布经公示最终确定的目录名单，并组织推介会对相关纳入名目的品牌进行推介。

第四章 推介扶持

第十五条 加强与自治区财政、发改委等部门沟通，在政策制定、项目建设、规划指导等方面对纳入目录品牌主体给予支持。对纳入自治区目录的品牌优先推荐申报中国农产品品牌目录。

第十六条 对纳入目录品牌进行公益宣传，适时开展包装标识、专用标识授权使用。依托国家或区域重点展会、产销对接等活动进行专题推介。加强与批发市场、大型商超、电商等流通渠道合作，推动内蒙古农牧业目录品牌产品销售平台建设，促进目录品牌产品优质优价。加大目录品牌国内外营销，支持目录品牌参加国际国内知名展会，对目录品牌进行重点推介。

第十七条 向社会公众权威发布目录品牌消费索引，发挥市场引导作用，促进品牌产品与市场精准对接。

第十八条 加强与保险、银行业等金融机构合作，加大对品牌主体的信贷、保险等支持力度，提供更为便捷的融资渠道和服务。

第五章 监管保护

第十九条 内蒙古农牧业品牌目录实行动态管理，对违反相关法律法规和规定或经营管理不善的品牌等予以清退，同时对符合条件的品牌进行适当增补。

第二十条 目录品牌应自觉接受监督，入选品牌有下列情形之一，取消目录资格。包括发生不良信用记录；存在弄虚作假行为，提交资料不实；发生产品质量、安全生产、环境保护等事故；发生侵犯知识产权行为；品牌产品停产一年（含）以上；超范围使用目录专用标识；拒不接受监督检查；其它暂停或停止情形等行为。发生上述行为的品牌主体，须立刻停止使用目录专用标识。

第二十一条 对因违反本办法有关规定被清退出目录的品牌，将以公告形式向社会发布。被清退品牌三年内不得再次申报。

第二十二条 会同有关监管部门，加强对目录品牌和产品的监管保护、责任追溯，严厉打击假冒伪劣和侵犯知识产权等行为，维护品牌目录公信力，积极营造公平竞争的市场环境。

第六章 附 则

第二十三条 本实施细则由内蒙古自治区农畜产品质量安全监督管理中心负责解释。

第二十四条 本实施细则自发布之日起实施。

